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AVISO DE ABERTURA DE CONCURSO

APOIO A PROMOGAO DO VINHO E PRODUTOS VINICOS
NO MERCADO INTERNO

N.° Ref.2: PMI-04

Nos termos do Regulamento do Apoio @ Promog&o do Vinho e Produtos Vinicos no Mercado
Interno, adiante designado por Regulamento do Apoio, aprovado pela Portaria n.° 744/2009,
de 13 de julho, a apresentacdo de candidaturas processa-se através de concursos, de
acordo com o presente aviso de abertura, divulgado através da Internet, na pagina
eletrénica do IVV, IP, com o enderego http://www.ivv.min-agricultura.pt.

O presente aviso para apresentagdo de programas de promogédo é definido nos seguintes
termos:

1. LEGISLAGAO APLICAVEL
- Decreto-Lei n.° 119/97, de 15 de maio";
- Portaria n.° 744/2009, de 13 de julho®;
- Despacho n.° 1662/2012, de 27 de janeiro de 2012°,

2.  EIXOS DE APOIO
Nos termos do Regulamento do Apoio, 0 apoio & promogéo é estabelecido em dois eixos:

Eixo 1: “PROMOGAO GENERICA”

Objetivo: Valorizar a imagem e qualidade dos vinhos e produtos vinicos obtidos no territério
nacional.

Acbes abrangidas: (1) Relagbes publicas, promogdo e publicidade; (2) Participagdo em
eventos, feiras ou exposigdes; (3) Informagdo sobre as regides vitivinicolas, produtos com
denominagdo de origem ou indicagdo geogréfica; (4) Estudos de mercado e de informacéo
sobre a sua evolugéo, e; (5) Formagéo sobre a apresentacdo de vinhos e produtos vinicos,
técnicas de comercializagdo e novas formas de consumo.

As acdes relativas a Estudos de mercado e de informagdo sobre a sua evolucdo devem,
sempre que possivel, ser articuladas com o IVV, IP, a quem serdo comunicados os
resultados e documentagdo obtidos, sem prejuizo da divulgacdo mais abrangente a
promover pelos beneficiarios junto dos agentes do setor e, também, do IVV, IP.

Dlano da Republica (1.2 — Série A) — N.° 112 — 15-05-1997
2 Diario da Republica (1.2 Série) — N.° 133 — 13-07-2009 >
® Diario da Republica (2.2 Série) — N.° 25 - 03-02-2012 c,v
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= Eixo 2: “INFORMAGAO/EDUCAGAO”

Objetivo: Aumentar o nivel de informagdo e educagdo sobre o consumo de bebidas
alcodlicas do setor vitivinicola.

Acbes abrangidas: (1) Informagdo e educagdo que promovam o consumo moderado de
bebidas alcoolicas do setor vitivinicola, e; (2) Divulgagdo da estratégia comunitaria para a
redugdo dos maleficios relacionados com o consumo de alcool®.

3. PRODUTOS ABRANGIDOS

Nos termos conjugados do artigo 1.° e do artigo 4.° do Regulamento do Apoio, sdo
abrangidos os produtos sujeitos a taxa de promogdo a que se refere o Decreto-Lei
n.° 119/97, de 15 de maio, que, no caso do Eixo 1, devem ser de origem nacional.

4. BENEFICIARIOS
Podem beneficiar do apoio os beneficiarios previstos no artigo 7.° do Regulamento do Apoio.

5. MERCADOS

As agbes abrangidas pelo Eixo 1 podem ser efetuadas no mercado nacional e nos restantes
mercados da Unido Europeia, devendo ser justificada a opg¢do pelos mercados
selecionados. No Eixo 2, as agdes devem ser efetuadas, preferencialmente, no mercado
nacional. A realizagdo de agBes nos restantes mercados da Unido Europeia, quando
devidamente justificada, pode ser aceite pelo IVV, IP.

6. DURAGCAO DO APOIO
O apoio €& concedido aos programas selecionados, cujas despesas elegiveis respeitem a
agbes a desenvolver no periodo de 1 de janeiro de 2012 a 31 de dezembro de 2012.

7. DESPESAS ELEGIVEIS

As despesas elegiveis sdo as previstas nos n.°° 1 e 2 do artigo 9.° do Regulamento de
Apoio, desde que enquadradas no ambito daquele Regulamento, nomeadamente os
requisitos previstos no n.° 1 do artigo 12.° e ponto 8 do presente aviso de abertura.,
respeitando-se igualmente as disposigées comunitarias em matéria de auxilios de Estado.

8.  PRIORIDADES VISADAS
No respeitante ao Eixo 1, e de forma a aumentar a eficacia das acdes, os beneficiarios
devem ter em consideragdo, nomeadamente:
- A adequagio da dimens&o das agdes e a relagio entre a qualidade e quantidade dos
vinhos e produtos vinicos, para responder a procura, face aos diferentes publico-alvo
e mercados selecionados;
- A adequagéo dos estudos de mercado, face as perspetivas de evolugdo das trocas
comerciais.

4 Comunicagéo da Comiss&o ao Conselho, ao Parlamento Europeu, ao Comité Econémico e Social Europeu e ao Comité das
Regides (http://eur-Iex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2006:0625:FIN:PT:PDF)
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No respeitante ao Eixo 2, os beneficiarios devem privilegiar o desenvolvimento de acdes que
contribuam para os objetivos previstos na Comunicagdo da Comissdo ao Conselho, ao
Parlamento Europeu, ao Comité Econdémico e Social Europeu e ao Comité das Regides.

9. FORMALIZAGAO DAS CANDIDATURAS

As candidaturas s&o formalizadas através da apresentagdo de programas de promogao
apresentados de forma ordenada conforme o Anexo 1 deste aviso, podendo ser incluidos
outros elementos para além dos obrigatérios.

Os programas s&o obrigatoriamente apresentados em portugués, na sede do IVV, IP, com
um exemplar em papel (original, assinado pelo representante legal do candidato e cépia),
em pasta de arquivo A4 (dossiers), e também em suporte eletrénico editavel, dentro dos
prazos aplicaveis, ndo sendo aceites candidaturas enviadas por correio electronico.

No orgamento proposto, os valores a incluir devem ser liquidos de IVA. Todavia, 0 montante
de apoio que venha a ser atribuido pode ser utilizado para suportar o imposto ndo
recuperavel desde que o mesmo seja definitivamente suportado pelos beneficiarios.

10. AVALIAGAO E SELEGAO DOS PROGRAMAS

10.1. AVALIACAO

A avaliagdo dos programas ¢é efetuada de acordo com a metodologia de apuramento
do mérito dos programas (MP), determinado de acordo com as disposi¢bes do artigo
12.° e do Anexo | do Regulamento de Apoio.

A pontuagdo obtida no processo de avaliagdo determina a posicdo na lista de
classificagéo dos programas, que é hierarquizada por ordem decrescente.

10.2. SELECAQ

Apenas podem ser selecionados os programas que tenham obtido uma pontuacdo
minima de 60 pontos no processo de avaliagéo.

A selecéo € efetuada programa a programa, por ordem decrescente da sua posicdo na
lista de classificagdo resultante do processo de avaliagdo, até que se esgote a dotagéo
orgamental estimada, no caso do Eixo 1, e o0 montante maximo de financiamento, no
caso do Eixo 2.

11. PUBLICAGAO

Os programas selecionados, bem como as designacdes dos beneficiarios e montantes de
apoio maximo, sdo publicitados através da Internet, da pagina eletrénica do IVV, IP, com o
enderego www.ivv.min-agricultura.pt .
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12. DOTAGAO ORGAMENTAL

O financiamento dos programas aprovados é efetuado dentro dos seguintes limites do
produto da taxa de promogdo cobrada ao abrigo do Decreto-Lei n.° 119/97, de 15 de maio,
conforme Despacho n.° 1662/2012, de 27 de janeiro de 2012.

Parte da Taxa Regra especifica
de Promocgao

Eixo 1: “Promogéo genérica” 42% Maximo de 15% do montante estimado é alocado

entidades certificadoras (*)

programas de promogdo apresentados pelas

a

Eixo 2: “Informacgéo/educagéo” 300.000€ e

(*) E considerado o peso percentual correspondente a receita da taxa de promog&o cobrada por cada entidade e
transferida, no ano de 2011, para o IVV, I|.P.

13. NIVEL DE APOIO

O nivel de apoio a conceder é determinado pela aplicagdo de uma percentagem, a cada
programa selecionado, calculada pela relagdo entre o montante elegivel com cabimento na
dotacéo orcamental estimada, e o montante total da dotacdo orcamental estimada, no caso
do Eixo 1, e o montante maximo de financiamento, no caso do Eixo 2.

O montante de apoio maximo a conceder ndo pode exceder o valor considerado para o
programa elegivel e, no caso do Eixo 2, a percentagem de 80% daquele valor.

Os apoios sao concedidos sob a forma de subsidios ndo reembolsaveis.

14. CONCESSAO DO APOIO
As regras para a concessdo do apoio sdo as constantes dos artigos 13.° a 20.° do
Regulamento de Apoio.

15. PRAZOS
Sé&o aplicaveis os seguintes prazos:

Apresentacao de programas De: 07.02.2012 a 24.02.2012 (17h 30m)

Comunicagéao da avaliagao e selegéao A partir de 26.03.2012

16. INFORMAGAO COMPLEMENTAR
O presente Aviso ndo dispensa a consulta da legislagdo aplicavel.

Lisboa, 6 de fevereiro de 2012

A Vice-Presidente do IVV, I.

e el

Edite Azenha
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ANEXO 1
Informacgao obrigatoéria
a constar nos programas

A. Identificacdo do proponente
1. Designagéo social, NIPC, forma juridica,

sede social, localidade, coédigo postal, fax e
endereco de correio eletronico;

2. Tipologia do proponente
profissional ou interprofissional).

(organizagao

B. Tipologia da candidatura

3. Eixo(s) de apoio a que respeita(m);

4. Mercados visados;

5. Orgamento total, por eixo de apoio se for
caso disso;

6. Tipo de candidatura: individual ou conjunta
(identificar os parceiros através da mesma informagao
referidaema. e b.).

C. Atividade do proponente
7. Atividades principais do proponente, com

indicagdo das mesmas e, por cada uma, a
estimativa do peso (%) e valor (€) nas despesas
da atividade global (ano de referéncia: 2011, se
ainda ndo disponivel o ano de 2010);

8. Representatividade do proponente (de
ambito regional ou nacional);

- Designagcdo das entidades que integram a
organizagdo proponente e a abrangéncia
regional de atuagdo (no caso de entidades
certificadoras, a designagdo das entidades deve ser
substituida pela indicagao do i de
entidades/empresas associadas ao proponente e que
poderéo beneficiar dos efeitos do programa);

- No caso do Eixo 1, é bem considerada a
indicagdo do volume de produgédo de vinhos
representado por cada uma das entidades (no
caso de entidades certificadoras,
substituido pelo volume total de produgdo de
vinhos respeitante as entidades/empresas
associadas ao proponente e que poderdo
beneficiar dos efeitos do programa).

deve ser

D. Capacidade técnica
9. Capacidade técnica do proponente, com

indicagdo do quadro técnico e informacéo
sintese das fungbes de cada elemento na

organizagao, experiéncia profissional, formacgéo
e tipo de vinculo, designadamente no ambito da
promogao/informacéo.

E. Capacidade financeira
10. Capacidade financeira do proponente, com

indicagdo das principais fontes de receita e
respetivos (indicando o ano de
referéncia - deve ser o mais recente possivel),
acompanhado de copias dos balangos e das
demonstragbes de resultados, dos 3 anos
anteriores.

valores

F. Requisitos de elegibilidade
11. Comprovativo de constituicdo legal do

proponente (e dos parceiros, se candidatura
conjunta); declaragdo de compromisso que
confirme que a organizagdo cumpre as
condi¢cdes legais necessarias ao exercicio da
atividade e que dispée de contabilidade
organizada, de acordo com o Plano Oficial de
Contabilidade; comprovativo de situacédo
regularizada perante a Seguranga Social e a
Administragao Fiscal.

G. Descricao do programa
12. Enquadramento justificativo das escolhas

dos mercados, no caso do Eixo 1 e 2,
complementado por:

No Eixo 1: Dados relativos as tendéncias em
termos de consumo e comercializagdo, nos
mercados visados;

No Eixo 2: Sintese de informagdo sobre os
riscos relacionados com o consumo de alcool e
beneficios do consumo moderado de vinho e
produtos vinicos;

13. Objetivos do programa, indicados de forma
sucinta e com quantificagdo objetiva das metas
a atingirem.

14. Estratégia do programa, indicando-se as
linhas centrais de atuacéo.

15. Publico-alvo que se pretende alcangar.

16. Temas a abordar nas acgdes.

17. Mensagens a transmitirem, que devem ser
claras e precisas. A inclusdo de mensagem
favorece a apreciagdo da qualidade do
programa.
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18. Impacto previsivel do programa.
19. Metodologia para avaliagdo do impacto.

H. Orcamento
20. Orgamento objetivo, com indicacdo clara

das despesas relativas a execugdo das acgdes
em cada mercado visado, despesas de gest&o
dos programas e despesas de funcionamento
previstas.

*hdekdek

Notas de Apoio

Estratégia do programa: A utilizagdo, mesmo
que adaptada das tipologias de agbes referidas

- Evolugdo do reconhecimento e notoriedade
dos produtos (medido por estudo de mercado);
-Variagdo do numero de
informag&o/formacao face ao ano anterior;

- Variagdo do numero de entidades/empresas
que beneficiam do programa;

- Variacao do volume de

acdées de

produgao

(regional/nacional) que  representam  as
entidades/empresas  que  beneficiam do
programa.

Metodologia para avaliacdo do _impacto:

Indicam-se alguns exemplos:
- Recurso as estatisticas;

no artigo 3.° do Regulamento do Apoio, - Clipping;
complementada com breve descri¢gdo do que se - Inquéritos;
pretende realizar, contribui para um melhor - Estudos de mercado;
entendimento da estratégia. - Surveys;

- Recolha de elementos junto das
Temas a abordar nas acdes: Indicam-se entidades/empresas.
alguns exemplos, para o Eixo 1:
- Especificidades que conferem caracteristicas = #* wxskwrmisrmitriikriinriiokihikthkih ikt itk
especiais aos produtos com DO/IG;
- Procedimentos de certificagdo dos produtos
com DO/IG;
- Rotulagem dos produtos com DO/IG;
- Relagéo entre local de produgdo e envolvente
regional (sustentabilidade,, ambiente e clima ...);
- “Terroir’ e castas nacionais;
- Tradigdo vitivinicola de Portugal (regides,
pais);
-Ligagdo dos produtos promovidos &
gastronomia, ao enoturismo;
- Apelo ao consumo de produtos de qualidade e
de valor acrescentado;
- Formas de consumo (por ex: vinho a copo).
E Eixo 2:
- Consumo moderado associado a modo de vida
saudavel e moderno;
- Efeitos benéficos do consumo moderado.
Impacto _ previsivel: Indicam-se  alguns
exemplos:
- Namero de referéncias feitas nos media;
- Satisfacdo das entidades/empresas envolvidas
(medido por inquérito);

&
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