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RESUMO 
 Mercado nacional comprou menor quantidade vinho em 2014 (-0,39%), face aos 

valores registados em 2013. 

 Valor gerado pelas vendas aumentou ligeiramente face a 2013, levando a um ligeiro 

aumento no preço médio de venda. 

 Vinhos certificados diminuíram as vendas em volume (-0,52%), mantendo 

sensivelmente o valor gerado e o preço médio praticado em  2013. 

 Vinho [ex-Mesa] vendeu menor quantidade (-0,29%) mas com um preço médio 

superior (+ 3%), o que contribuiu para um aumento de 2,72% no valor gerado em 2014. 

 DISTRIBUIÇÃO: Diminuição da quantidade vendida em volume (-1,74%) e no valor 

gerado (-0,60 %), ainda que tenha registado ligeiro aumento no preço médio (1,16%) . 

 HORECA: Aumento global da quantidade e do valor de vendas, mas com ligeira quebra 

no preço médio, compensando as quebras registadas na Distribuição. Vinhos 

certificados com ligeiro crescimento no volume mas com quebra assinalável no preço 

médio praticado (-5,28%); vinho [ex-Mesa] recuperou em 2014, com acréscimos 

relevantes, especialmente no valor gerado ( +10,6%). 
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