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RESUMO 
 Mercado nacional comprou maior quantidade vinho entre Janeiro e Setembro (+4%), 

face ao mesmo período de 2014.  

 Valor gerado pelas vendas aumentou 2,7% face aos primeiros 9 meses do ano passado, 

mas ainda assim registou-se uma diminuição no preço médio de venda. 

 Vinhos certificados aumentaram as vendas em volume e valor, registando no entanto 

um ligeiro decréscimo no preço de venda.  

 Vinho [ex-Mesa] vendeu mais quantidade mas com o preço médio a cair 3,4%, 

conduziu a uma quebra de 1% no valor gerado. 

 DISTRIBUIÇÃO: Aumento da quantidade vendida na ordem dos 5,7%, foi a responsável 

pelo crescimento global das vendas; já que também cresceu em valor, impulsionado 

pelas vendas de vinhos certificados. 

 HORECA: Diminuição global da quantidade mas ligeiro aumento no valor de vendas, 

para o qual contribuiu um aumento no preço médio de 2,7%. Vinhos certificados com 

crescimento em valor e volume mas diminuição no preço médio, enquanto que o vinho 

[ex-Mesa] apresentou comportamente inverso. 
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