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1. VENDAS TRIMESTRAIS

1.1 QUANTIDADE E PESO POR CANAL DE VENDA (milhdes litros e peso percentual)

Ano: 2011 Ano: 2012 Ano: 2013

Quantidade Peso (%) Quantidade Peso (%) Quantidade Peso (%)

Off-trade 43,6 72,6 41,3 72,9 40,5 76,1

TRI1 On-trade 16,4 27,4 15,3 27,1 12,7 239
Total 60,0 100,0 56,6 100,0 53,2 100,0

Off-trade 45,1 73,4 43,4 74,1 40,8 76,5

TRI 2 On-trade 16,3 26,6 15,1 25,9 12,5 23,5
Total 61,5 100,0 58,5 100,0 53,3 100,0

Off-trade 49,2 74,1 48,1 75,8 46,7 77,4

TRI3 On-trade 17,2 25,9 15,4 24,2 13,7 22,6
Total 66,4 100,0 63,5 100,0 60,4 100,0

Off-trade 46,6 74,8 46,4 77,1 44,4 78,0

TRI 4 On-trade 15,7 25,2 13,8 229 12,5 22,0
Total 62,3 100,0 60,2 100,0 56,9 100,0

Off-trade 184,5 73,7 179,2 75,0 172,4 77,0

TOTAL On-trade 65,7 26,3 59,7 25,0 51,4 23,0
Total 250,2 100,0 238,8 100,0 223,8 100,0

1.3 PRECO MEDIO (EUR/litro)

Ano: 2011 Ano: 2012 Ano: 2013
EUR/Lt. EUR/Lt. EUR/Lt.
Off-trade 1,83 1,86 2,08
TRI1 On-trade 4,42 5,32 5,23
P. Médio 2,54 2,80 2,83
Off-trade 1,80 1,88 2,09
TRI 2 On-trade 5,37 5,35 5,56
P. Médio 2,75 2,78 2,90
Off-trade 1,93 1,97 2,25
TRI 3 On-trade 5,56 5,49 5,88
P. Médio 2,87 2,83 2,90
Off-trade 2,02 2,12 2,40
TRI 4 On-trade 5,56 5,19 5,70
P. Médio 2,92 2,83 3,12
Off-trade 1,90 1,96 2,21
TOTAL On-trade 5,23 5,34 5,60
P. Médio 2,77 2,81 2,99

1.2 VARIACAO DA QUANTIDADE (em milhdes litros e percentagem)

2012 vs 2011 2013 vs 2012
Quantidade Quantidade
Off-trade 2,3 i 5,3 0,8 i -2,0
TRI1 On-trade 1,1 &+ 68 2,6 &+ a7
Total 3,4 4 57 3,4 4 61
Off-trade 1,7 X 3,8 -2,6 X -6,0
TRI2 On-trade -1,2 &+ 93 2,6 & 74
Total 2,9 4 a7 5,3 4 90
Off-trade 1,1 X 2,2 -1,4 X 2,8
TRI3 On-trade -1,8 4 106 1,7 &+ 12
Total 2,9 & a4 3,1 4 a9
Off-trade -0,2 = -0,5 22,0 X 4,4
TRI 4 On-trade -1,9 4 122 -1,3 &+ 92
Total 2,1 4 34 3,3 4 55
Off-trade -5,3 X -2,9 -6,8 X 3,8
TOTAL On-trade 6,1 &+ 92 8,3 4 139
Total -11,4 4 a5 -15,1 4 63

1.4 VARIAGCAO DO PRECO MEDIO (em EUR/litro e percentagem)

2012 vs 2011

EUR/ Lt.

2013 vs 2012

EUR/ Lt.

Off-trade 0,03 1+ 1,7 0,22 4 116
TRI1 On-trade 0,90 4 203 -0,09 & 16
P. Médio 0,26 4 101 0,03 4> 1,2
Off-trade 0,08 T 4,3 0,21 4 11,2
TRI2 On-trade 0,01 [ ) 0,20 4> 3,8
P. Médio 0,03 4> 1,0 0,13 4> 4,5
Off-trade 0,04 1+ 2,3 0,27 4 139
TRI3 On-trade 0,07 & 13 0,39 4> 7,2
P. Médio -0,05 & 16 0,08 4> 2,7
Off-trade 0,10 1+ 4,9 0,27 T 129
TRI 4 On-trade 0,37 ¥ 67 0,51 4> 9,9
P. Médio -0,09 & 31 0,30 44 105
Off-trade 0,06 T 3,4 0,25 4 125
TOTAL On-trade 0,11 4 2,2 0,26 4> 4.8
P. Médio 0,03 ' 1,2 0,18 ' 6,4
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2. VENDAS NO ANO

2.1 QUANTIDADE E PESO POR CANAL DE VENDA (milhdes litros e peso percentual)

2.2 VARIACAO DA QUANTIDADE (em milh&es litros e percentagem)

Ano: 2011 Ano: 2012
Quantidade Peso (%) Quantidade Peso (%)
Off-trade 184,5 73,7 179,2 75,0
Jan - Dez On-trade 65,7 26,3 59,7 25,0
Total 250,2 100,0 238,8 100,0

Ano: 2013 2012 vs 2011 2013 vs 2012
Quantidade Peso (%) Quantidade % Quantidade
172,4 77,0 Off-trade 5,3 y 22,9 6,8 y 3,8
51,4 23,0 Jan - Dez On-trade 6,1 &+ 92 8,3 4 139
223,8 100,0 Total -11,4 4 a5 -15,1 4 63

2.3 PRECO MEDIO (EUR/litro)

Ano: 2011 Ano: 2012 Ano: 2013
EUR/Lt. EUR/Lt. EUR/Lt.
Off-trade 1,90 1,96 2,21
Jan - Dez On-trade 5,23 5,34 5,60
P. Médio 2,77 2,81 2,99

3. VENDAS NOS ULTIMOS 12 MESES (anual mével)

3.1 QUANTIDADE E PESO POR CANAL DE VENDA (milh&es litros e peso percentual)

Jan'12 - Dez'12

Jan'13 - Dez'13

Quantidade Peso (%) Quantidade Peso (%)

Off-trade 179,2 75,0 172,4 77,0

12 meses On-trade 59,7 25,0 51,4 23,0
Total 238,8 100,0 223,8 100,0

3.3 PRECO MEDIO (EUR/litro)

Jan'12 - Dez'12

Jan'13 - Dez'13

EUR/It. EUR/It.
Off-trade 1,96 2,21
12 meses On-trade 5,34 5,60
P. Médio 2,81 2,99

2.4 VARIACAO DO PRECO MEDIO (em EUR/litro e percentagem)

2012 vs 2011 2013 vs 2012
EUR/ Lt. % EUR/ Lt.
Off-trade 0,06 1+ 3,4 0,25 4 125
Jan - Dez On-trade 0,11 4 2,2 0,26 4> 4.8
P. Médio 0,03 ' 1,2 0,18 ' 6,4

3.2 VARIACAO DA QUANTIDADE (em milhdes litros e percentagem)

Jan'13 - Dez'13

Quantidade
Off-trade 6,8 4 3,8
12 meses On-trade -8,3 @ -13,9
Total -15,1 4 63

3.4 VARIAGAO DO PRECO MEDIO (em EUR/litro e percentagem)

Jan'13 - Dez'13

EUR/ Lt.
Off-trade 0,25 4+ 125
12 meses On-trade 0,26 f 4,8
P. Médio 0,18 ' 6,4
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EVOLUCAO DAS VENDAS ANUAIS (milhées litros)
TOTAL E POR CANAL DE VENDA
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VARIACAO HOMOLOGA DAS VENDAS ANUAIS (%)

TOTAL E POR CANAL DE VENDA

-2,0% -

-4,0% -

-6,0% -

-8,0% -

-10,0% -

-12,0% -

-14,0% -

-16,0% -

2,9% b =

-4,5% mmm—

-3,8%

T 6,39

-9,2%
..,
...,
-13,9%
2012 vs 2011 2013 vs 2012
o e« Off-trade cece On-trade e Total

EVOLUCAO DAS QUANTIDADES VENDIDAS E VARIACAO HOMOLOGA

EVOLUCAO DAS VENDAS TRIMESTRAIS (milhdes litros)
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EVOLUCAO DOS PRECOS MEDIOS ANUAIS (EUR/Lt)
TOTAL E POR CANAL DE VENDA
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