
em parceria com:

Local
Isa - Auditório da Lagoa 
Branca, Tapada da Ajuda 

Datas
5 de Julho de 2011
Preço
60 euros

Inscrições
NIB para transferência 
bancária:
0045 9080 4022 0927 6463 9
Informações
213 653 125

E-mail
adisa@isa.utl.pt

09h30 �Entrega de documentação e boas-vindas
09h45 �“Wine Branding e Segmentação de Mercado” 

– Catarina Gomes (Designer Brandia Central) 
10h15 �“A união faz a força: verdade ou consequência?” 

– Susana Carvalho (CEO jw thompson) 
10h45 �Debate
11h00 �Coffee-Break
11h15 �“Gestão da categoria de vinhos de qualidade 

nos hipermercados Jumbo e Pão de Açúcar” 
– Vasco Guerreiro (Gestor da categoria de Vinhos 
de qualidade nos hipermercados Jumbo e Pão de Açúcar)

11h45 �“Wine style segmentation: main viticulture and 
winemaking factors to adapt to international market” 
– Dominique Delteil (Consultant on Enology) 

12h30 �“Sogrape-internacionalização de uma empresa 
portuguesa” 
– Salvador Guedes (ceo Grupo Sogrape)

13h00 �Debate
13h30 �Almoço 

14h45 �“Cooperativa Agrícola da Granja, do puro 
cooperativismo às parcerias alargadas; dos vinhos 
indiferenciados aos vinhos únicos e de contexto 
da sub-região” 
– Manuel Bio (Presidente da Cooperativa 
Agrícola da Granja)

15h00 �“Desenvolvimento de estratégias de marketing 
no sector do vinho” – Manuel Rocha 
(ceo Adega Cooperativa Borba)

15h30 �Prova comentada de vinhos, nacionais e estrangeiros, 
para diferentes segmentos de mercado 
– Dominique Delteil (Consultant on Enology) 

17h15 �Coffee-Break
17h30 �Mesa Redonda – “Uma estratégia comercial para 

o vinho das adegas cooperativas”, com a presença 
de representantes do sector cooperativo 
(Confagri, Fenadegas, cap, A. C. Borba)

18h30 Encerramento

Curso de Pós-Graduação 
em Wine Business

Seminário 
Final

ESTILOS DE VINHOS, COMUNICAÇÃO 
E DISTRIBUIÇÃO 
 
5 de julho de 2011


