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AVISO DE ABERTURA DE CONCURSO

APOIO A PROMOCAO DO VINHO E PRODUTOS VIiNICOS
NO MERCADO INTERNO

N.? Ref.": PMI-01

Nos termos do Regulamento do Apoio a
Promog¢@o do Vinho e Produtos Vinicos no
Mercado Interno, adiante designado por
Regulamento do Apoio aprovado pela
Portaria n.° 744/2009, de 13 de Julho, a
apresentacdo de candidaturas processa-se
através de concursos, de acordo com o
presente aviso de abertura, definido pelo
Instituto da Vinha e do Vinho, I.P. (IVV,
[.P.) e divulgado através da Internet, na

pagina electrénica do IVV, LP., com o

endere¢co www.ivv.min-agricultura.pt.

O presente aviso para apresentacdo de
programas de promog¢do ¢ definido nos

seguintes termos:

1. LEGISLACAO APLICAVEL

- Decreto-Lei n.° 119/97, de 15 de Maio';

- Portaria n.° 744/2009, de 13 de Julhoz;

- Despacho n.° 17305/2009, de 21 de Julho
de 2009°.

2.  EIXO0S DE ArPOIO
Nos termos do Regulamento do Apoio, o
apoio a promogdo ¢ estabelecido em dois

€1xo0s:

" Didrio da Republica (I — Série A) —N.° 112 — 15-5-1997
' Diario da Republica (1.* Série) — N.° 133 — 13-7-2009
* Didrio da Republica (2." Série) = N.° 144 — 28-7-2009

=  FEixo 1: “PROMOCAO GENERICA”
Objectivo: Valorizar a imagem e qualidade
dos vinhos e produtos vinicos obtidos no
territdrio nacional.

Accoes abrangidas: (1) Relagdes publicas,

promogao e publicidade; (2) Participagdo em

eventos, feiras ou  exposigdes; (3)
Informagdo sobre as regides vitivinicolas,
produtos com denominagdo de origem ou
(4) Estudos de

mercado e de informag¢do sobre a sua

indicagdo geografica;

evolucdo, e; (5) Formagdo sobre a
apresentacdo de vinhos e produtos vinicos,
técnicas de comercializa¢do e novas formas

de consumo.

As accgdes relativas a Estudos de mercado e

de informacdo sobre a sua evolucdo devem,

sempre que possivel, ser articuladas com o
IVV, LP., a quem serdo comunicados os
resultados e documentacdo obtidos, sem
prejuizo da divulga¢do mais abrangente a
promover pelos beneficiarios junto dos

agentes do sector e, também, do IVV, L.P.

=  Eixo 2: “INFORMACAO/EDUCACAO”
Objectivo: Aumentar o nivel de informagdo
e educagdo sobre o consumo de bebidas

alcoolicas do sector vitivinicola.
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Accoes _abrangidas: (1) Informagdo e

educagdo que promovam O consumo
moderado de bebidas alcoolicas do sector
vitivinicola, e; (2) Divulga¢do da estratégia
comunitdria para a reducdo dos maleficios

relacionados com o consumo de alcool.*

3. PRODUTOS ABRANGIDOS

Nos termos conjugados do artigo 1.° e do
artigo 4.° do Regulamento do Apoio, sdo
abrangidos os produtos sujeitos a taxa de
promocgdo a que se refere o Decreto-Lei n.°
119/97, de 15 de Maio, que, no caso do Eixo

1, devem ser de origem nacional.

4.  BENEFICIARIOS

Podem beneficiar do apoio os beneficidrios
previstos no artigo 7° do Regulamento do
Apoio.

S.  MERCADOS

As acgOes abrangidas pelo Eixo 1 podem ser
efectuadas no mercado nacional e nos
restantes mercados da Unido Europeia,
devendo ser justificada a opgdo pelos
mercados seleccionados.

No Eixo 2, as acg¢des devem ser efectuadas,
preferencialmente, no mercado nacional. A
realizag@o de acgdes nos restantes mercados
da Unido Europeia, quando devidamente
justificada, pode ser aceite pelo IVV, L.P.

* Comunicagio da Comissdo ao Conselho, ao
Parlamento Europeu, ao Comité Econdémico e Social
Europeu e ao Comité das Regides (http://eur-
lex.europa.ew/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:
2006:0625:FIN:PT:PDF)

6. DURACAO DO APOIO

O apoio ¢ concedido aos programas cujas
despesas elegiveis se reportem ao periodo de
1 de Janeiro de 2009 a 31 de Dezembro de

2009.

7.  DESPESAS ELEGIVEIS
As despesas elegiveis sdo as previstas no n.°
1 e 2 do artigo 9.° do Regulamento do

Apoio.

8.  PRIORIDADES

No respeitante ao Eixo 1, e de forma a
aumentar a eficacia das accdes, o0s
beneficiarios devem ter em consideragdo,
nomeadamente:

- A adequagdo da dimensao das acgdes € a
relacdo entre a qualidade e quantidade dos
vinhos e produtos vinicos, para responder a
procura, face aos diferentes publico-alvo e
mercados seleccionados;

- A adequagdo dos estudos de mercado,
face as perspectivas de evolugdo das trocas

comerciais

No respeitante ao Eixo 2, os beneficidrios

devem, preferencialmente, desenvolver
accdes que contribuam para os objectivos
previstos na Comunicag¢do da Comissdo ao
Conselho, ao Parlamento Europeu, ao
Comité Econdmico e Social Europeu e ao

Comité das Regioes.

9. FORMALIZACAO DAS CANDIDATURAS

As candidaturas sao formalizadas através da
apresentacdo de programas que contenham,
pelo menos, a informagdo constante no

anexo 1 deste aviso.
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Os programas sdo  obrigatoriamente

apresentados em portugués, na sede do IVV,
em papel

[.LP., com dois exemplares

(original, assinado pelo representante legal
do candidato e copia) e também em suporte
dentro dos

electronico _editavel, prazos

aplicaveis.
10. AVALIACAO E SELECCAO DOS
PROGRAMAS

A avaliagdo e a selec¢@o dos programas sdo
efectuadas de acordo com a metodologia de
apuramento do mérito dos projectos (MP),
determinado de acordo com as disposi¢des
do artigo 12.° e do Anexo I do Regulamento
do Apoio.

11. PUBLICACAO

Os programas aprovados, bem como as
designagdes dos beneficidrios e montantes
de apoio, sdo publicitados através da
Internet, da pagina electronica do IVV, L.P.,

com o endereco www.ivv.min-agricultura.pt.

12. NIiVEL DE APOIO

As despesas elegiveis, nos termos do artigo
9.° do Regulamento do Apoio, beneficiam de
apoio na sua totalidade, quando enquadradas
no Eixo 1, e de uma taxa méaxima de apoio,
de 80%, quando enquadradas no Eixo 2.

Os apoios sdao concedidos sob a forma de

subsidios ndo reembolsaveis.

13. CONCESSAO DO APOIO
As regras para a concessdo do apoio s@o as
constantes dos artigos 13.° a 20.° do

Regulamento do Apoio.

14. DOTACAO ORCAMENTAL

O financiamento dos programas aprovados ¢
efectuado dentro dos seguintes limites do
produto da taxa de promocdo cobrada ao
abrigo do Decreto-Lei n.° 119/97, de 15 de
Maio, conforme Despacho n.° 17305/2009,
de 21 de Julho de 2009:

Eixo 1: “Promogdo genérica™ 32,5 %;

Eixo 2: “Informacao/educacdo’: € 200.000.

15. PRAZOS

Sdo aplicaveis os seguintes prazos:

Apresentacio de programas
Inicio: 30.07.2009
Fim: 21.08.2009 (17h 30m)

Comunicacio da avaliacao e selecciao
A partir de 04.09.2009

16. INFORMACAO COMPLEMENTAR
O presente Aviso ndo dispensa a consulta da
legislagdo aplicavel.
Lisboa, 28 de Julho de 2009
O Presidente do IVV, 1.P.

%,./é«;

Afonso Correia
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ANEXO 1

(a que se refere o n.° 9 do aviso)

A - INFORMACAO GERAL

a. LEixo(s) de apoio a que respeita(m);

b. Identificacdo do (NIPC,
sede

candidato

designacdo social, forma juridica,

social, localidade, codigo postal, fax e

enderecgo de correio electronico);

¢. Tipologia do candidato: organizagdo

interprofissional ou profissional;

d. Tipo de candidatura: individual ou

conjunta (identificar os parceiros através da
mesma informagdo referidaem a. e b.).

e. Actividades principais do candidato, com

indicacdo e estimativa do peso (%) de cada
uma na actividade global;

f. Representatividade  da  candidatura,

através da indica¢do das entidades que
integram a organiza¢do candidata e o seu
nivel regional de actuagio;

técnico  da

g. Quadro organizagao

candidata, com informagdo sintese das
fungdes de cada elemento na organizagéo,
experiéncia profissional, formagdo e tipo de
vinculo;

h. Capacidade financeira da organizagao,

através da indicagdo das fontes de receita e
respectivos valores nos ultimos trés anos,
acompanhado de copias das declaragdes de
IRC do mesmo periodo.

1. Comprovativo de constituicdo legal da

organiza¢do candidata, e dos parceiros, no
caso de candidaturas em conjunto;

jo Declaragdo de compromisso  que

confirme que a organizagdo cumpre as
condi¢des legais necessarias ao exercicio da

actividade e que dispde de contabilidade

organizada, de acordo com o Plano Oficial
de Contabilidade;

k. Comprovativo de situacdo regularizada

perante a Seguranga Social e a

Administragdo Fiscal.

B - MERCADOS

I.  Mercados seleccionados e justificativos

para essa op¢do. No caso do Fixo 1 devem
ser incluidos dados relativos as tendéncias
em termos de consumo e comercializacdo.
Para o Eixo 2, sera bem considerada a
inclusdo de informagdo sobre os riscos
relacionados com o consumo de alcool e
beneficios do consumo moderado de vinho e
produtos vinicos;

m. Objectivos estratégicos do programa:

devem, sempre que possivel, ser
quantificados e incluir dados recentes, para
efeitos de comparagdo. A concretizagdo de
objectivos por mercado serd bem
considerada.

n. Accoes a efectuar em cada mercado,

concretizando o seu custo estimado, o

publico-alvo e as metas propostas.

C - ORCAMENTO

0. Orgcamento objectivo, com indicagdo

clara das despesas relativas a execucgio das

accOes e gestdo dos programas e também das

despesas de funcionamento previstas.

D - AVALIACAO DO PROGRAMA
p. Metodologia de avaliacdo de resultados

da execucdo operacional (relacdo entre

accles previstas e executadas), da execucdo

financeira  (relagdo  entre  orgamento

disponivel e executado) e dos efeitos do

programa nos mercados seleccionados.
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