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AS SEIS ETAPAS NIELSEN SOBRE 0 COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR PERANTE A PREOCUPAGAO DO COVID-19
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“CORRIDA AS COMPRAS” DEVIDO AO EFEITO COVID-I9 COMEGOU NA SEMANA ||

Crescimento de +65% vs igual periodo de 2019 e +37% vs semana anterior

Var (%) V.Valor vs Periodo Homoélogo Var (%) V.Valor vs Periodo Anterior
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A SEMANA 10 FOI IMPACTADA POR EFEITOS DE CALENDARIO

Calendario de Carnaval contribui para crescimento menos acentuado na semana 10.2020

PERIOD0 2020 DIAS
YTD Sem 8 Acumulado ano até 23 Fev. CARNAVAL2019 | CARNAVAL 2020

Semana 9 24 de Fevereiro a 1 de Marco 5 de Marco 25 de Fevereiro
Semana 10 2 a 8 de Marco Semana 10 Semana 9
Semana 11 9 a 15 de Marco

Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 11 (9 a 15 de Marco)
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0 ARMAZENAMENTO ACONTECEU NA SEMANA I

Quando a OMS declarou a pandemia e se anunciou 0 encerramento das escolas

# DPH e

PREPARAGAD DA
DESPENSA Com crescimentos acima da média na semana 11 vs periodo homélogo

Var (%) Vendas em Valor $11.2020 vs semana homéloga

(e vs sem. anterior)

Total (+37%)

DPH 95%  (+36%)

Alimentacdo 9%  (+59%)

Frescos (+32%)

Bebidas (+18%)

Take Away / Cafetaria -3% (-13%)
N&o Alimentar -6% (-9%)

E O ONLINE? O numero de ocasifes de compra online registou um crescimento de
guase 80% nas semanas 10 e 11 versus o periodo homologo, com +75% de lares a
eleger este canal (Fonte: Homescan - Consumer Panel Rawdata)

Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 11 (9 a 15 de Marco) / Homescan (Painel de Lares)
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DPH: PRODUTOS DE PAPEL DESTACAM-SE NO RANKING DE DPH

DPH - DETERGENTES E PRODUTOS DE HIGIENE: +35%

“Papel Higiénico” com o maior crescimento (acima dos 200%) mas “Lencos, Rolos e
Guardanapos”, “Produtos para Roupa e Loica”, “Limpeza do Lar”, “Higiene Corporal”,

“Fraldas/Toalhetes” e "Cuidados de Saude” também ultrapassam o dobro das vendas

VAR. (%) VENDAS VALOR (S11.2020 VS Sem. Homéloga)
TOPI0

Papel Higiénico 229%
Lencos, Rolos e Guardanapos
Produtos para Roupa e Loiga
Limpeza do Lar

Higiene Corporal
Fraldas/Toalhetes

Cuidados de Saude
Acessorios de Limpeza

Produtos Emb./Conservacao

Produtos de Incontinéncia

Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 11 (9 a 15 de Marco)
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APACT ON FMCG ANDRETAIL -+ <
ALIMENTACAQ: PRODUTOS DE LONGA CONSERVACAD REGISTAM 0S MAIORES CRESCIMENTOS

“Conservas” e “Produtos Basicos” mantém-se no topo com crescimentos acima dos

nou "o

200% mas "Produtos Instantaneos”, “Alimentacao Infantil”, “Congelados” e
"Azeite/Oleos/Condimentos e Temperos” também crescem de forma muito acentuada,

ultrapassando o dobro das vendas na semana 11 (crescimentos >100%)

VAR. (%) VENDAS VALOR (S11.2020 VS Sem. Homéloga)
TOPI0

Conservas 288%
Produtos Basicos 231%
Produtos Instantaneos 123%

Alimentacdo Infantil 116%

Congelados 115%

Azeite/Oleos/Condim./Temp. 105%

Cereais/Flocos 84%

Sobremesas/Aux/Doces 1%
Laticinios/Ovos 76%

Bebidas Quentes 65%

Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 11 (9 a 15 de Marco)
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PREOCUPAGAO EM PREPARAR A DESPENSA NOTOU-SE EM TODO 0 TERRITORIO NACIONAL

(crescimentos entre 59% e 74%)

Var (%) V.Valor $11.2020 vs 2019

> média

= média

- < média

Var (%) V.Valor $11.2020 vs 2019

Braganga 4% Aveiro 63%
Santarém 2% Portalegre 63%
Guarda 70% Viseu 63%
Setibal 67% Viana do Castelo 62%
Lisboa 67% Castelo Branco 62%
Leiria 67% Braga 62%
Porto 66% Beja 60%

Vila Real 66% Coimbra 59%
Evora 65% Faro 29%

Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 11 (9 a 15 de Marco)
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Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 10 (2 a 8 de Marco); SEMANA 11 (9 a 15 de Margo)
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Caso tenha interesse em receber informagdes semanais
especificas para as suas categorias (Nielsen Weekly Tracker -
Covid-19), entre por favor em contacto com o seu consultor
Nielsen.

OBRIGADO. KEEP SAFE.

NIELSEN PORTUGAL

CLAUSULA DE CONFIDENCIALIDADE

O destinatario ndo esta autorizado a publicar e/ou adaptar esta analise de informagao, quer seja na
sua totalidade ou em parte(s), na imprensa, na radio, na televisao, em folhetos, em sistemas de
pesquisa de dados, em procedimentos judiciais, etc. sem o consentimento prévio e escrito da Nielsen.
O consentimento para a publicacdo deve ser solicitado a Nielsen em cada ocasido.
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