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Caros clientes,

Neste período tão instável, a Nielsen tem trabalhado de forma exaustiva, de forma a

fornecer-vos informações semanais accionáveis, que suportem as vossas estratégias e

decisões.

Como sabem, estamos simultaneamente a lançar várias melhorias nos nossos serviços e,

por essa razão, estamos a levar a cabo algumas atualizações da nossa informação.

Continuaremos a disponibilizar-vos todos os insights mais relevantes a cada semana,

cumprindo os padrões de qualidade Nielsen a que vos habituámos. Receberão o vosso

Barómetro COVID-19 semanalmente, embora nem sempre ao mesmo dia da semana. A

informação que recebem é assim, sempre, a mais atualizada possível.

Com os melhores cumprimentos,

A equipa Nielsen
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https://www.nielsen.com/pt/pt/insights/article/2020/seis-etapas-nielsen-comportamento-consumidor-perante-covid-19/
https://www.nielsen.com/pt/pt/insights/article/2020/seis-etapas-nielsen-comportamento-consumidor-perante-covid-19/
https://www.nielsen.com/pt/pt/insights/article/2020/seis-etapas-nielsen-comportamento-consumidor-perante-covid-19/
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Var (%) V.Valor vs Semana Homóloga

Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 a 12 de Abril)

COVID-19

21 de Abril 12 de Abril

Semana 16 Semana 15

5 de Março 25 de Fevereiro

Semana 10 Semana 9

* Calendário de Carnaval contribui para crescimento 

menos acentuado na semana 10.2020 

** Calendário da Páscoa contribui para crescimento 

na semana 14.2020

Portugal está na Etapa #5: Vida com restrições
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Fonte: Nielsen |Retail panel  - Var% Vendas Valor Semana  vs Homóloga; Portugal: MKT (FMCG sem Frescos)
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S13 S14 S15 S16 S17

2019 2020

Páscoa 2019

Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril); Nielsen|Homescan Rawdata

Páscoa 2020
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Var. (%) # Ocasiões de compra online Var. (%) # médio de Lares a comprar online

Var (%) V.Valor vs Semana Anterior
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Total FMCG

Alimentação

Bebidas

DPH

Animais

Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Var (%) Vendas em Valor S15.2020 vs semana homóloga

(comida e acessórios para 

cães e gatos)

Produtos alimentares continuam com o maior crescimento. 

Armazenamento em semanas anteriores contribuiu para decréscimo

de vendas de Produtos p/ cães e gatos
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Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Var. (%) Vendas Valor - Categorias com crescimento acima da média (S15.2020 VS Sem. Homóloga)

Bebidas Quentes

Congelados

Produtos Básicos

Conservas

Azeite/Óleos/Espec./Cond.

Confeitaria e Doçaria

Confeitaria e Doçaria entram no ranking das categorias que mais crescem devido ao 

período da Páscoa
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Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Var. (%) Vendas Valor - Categorias com crescimento acima da média (S15.2020 VS Sem. Homóloga)

Bebidas Alcoólicas

Cerveja/Sidra/Panaches

Bebidas Não Alcoólicas
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Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Var. (%) Vendas Valor - Categorias com maiores crescimentos (S15.2020 VS Sem. Homóloga)

Categorias com maior descréscimo

Devido ao facto de as pessoas estarem em casa, mas também ao armazenamento feito 

em semanas anteriores (ex: Papel Higiénico)

Acessórios de Limpeza

Produtos de Emb. e Conserv.

Depilação

Produtos para a Loiça

Higiene do Lar

Produtos para o Cabelo

Papel Higiénico

Produtos para a Roupa

Incontinência

Higiene Oral

Produtos para a Barba

Acessórios de Perfumaria

Higiene do Bebé

Higiene Feminina

Maquilhagem

Cremes para a Pele

Perfumes

Produtos para Calçado

Produtos Solares
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Fonte: Nielsen|TSR (Hipers+Supers excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Var. (%) Vendas Valor - Categorias com crescimento acima da média (S15.2020 VS Sem. Homóloga)

Ovino/Caprino

Suíno

Bovino

Aves

Laranja

Limão

Tangerina/Clementina

Kiwi

Courgettes

Alho Seco

Alface

Batata

Cebola

Tomate

O crescimento do Talho passa muito pelo Ovino/Caprino, prova de que os consumidores 

mantiveram a tradição à mesa

Frutas / Legumes

Talho

Peixaria

Padaria / Pastelaria

Take Away / Cafetaria
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Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

A tendência promocional é positiva devido ao ganho de importância do Folheto, que depois do 

mínimo na semana 13 parece estar agora a ganhar novamente expressão

Peso (%) V.Valor Marcas Próprias + Primeiro Preço

Peso (%) V.Valor (H+S) Vendas com Promoção (Folheto e Redução de Preço*)

COVID-19

COVID-19

* Redução de preço pura e embalagens especiais
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Fonte: Nielsen|MKT Portugal 2.0 (Total Portugal excluindo Lidl) - SEMANA 15 (6 de Abril a 12 de Abril)

Peso (%) dos diferentes tipos de lojas – Vendas em Valor

YTD S8
2020

Período
COVID-19

S9 S10 S11 S12 S13 S14 S15

Hipermercados Supers Grandes Supers Pequenos Livre-Serviços
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Caso tenha interesse em receber informações semanais 

específicas para as suas categorias (Nielsen Weekly Tracker -

Covid-19), entre por favor em contacto com o seu consultor 

Nielsen.

CLÁUSULA DE CONFIDENCIALIDADE

O destinatário não está autorizado a publicar e/ou adaptar esta análise de informação, quer seja na 

sua totalidade ou em parte(s), na imprensa, na rádio, na televisão, em folhetos, em sistemas de 

pesquisa de dados, em procedimentos judiciais, etc. sem o consentimento prévio e escrito da 

Nielsen.

O consentimento para a publicação deve ser solicitado à Nielsen em cada ocasião.


