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PIB 664,603 MILHOES DOLARES (2015)

PIB PER CAPITA 84,815.41 DOLARES (2013)
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EVOLUGAO MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS (MILHOES €)
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EVOLUGAO DO CONSUMO PER CAPITA POR CATEGORIA
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Fonte: Data Monitor

A Suica consumiu, em 2014, 7,97 Milhoes de
Hectolitros ¢ 9 492 Milhdes de Euros em
bebidas alcodlicas.

Em comparagdo, Portugal consumiu, no mesmo
ano, 9,15 Milhoes de Hectolitros e 7 600 Milhoes
de Euros em bebidas alcodlicas.

A Suica consome mais vinho, em Valor, que
outros tipos de bebidas e estima-se que nos
préximos anos haja um aumento de consumo de
todas as bebidas alcodlicas.

O consumo de bebidas alcodlicas per capita
na Suica, no ano de 2014, é de 103,6 Litros -
64,5L cerveja; 35,9 L vinho; 3,3 L bebidas
espirituosas.

Em 2019 estima-se que o consumo per capita
em litros da Cerveja aumente cerca de 6%,
tendéncia que ndo sera acompanhada pelas
restantes categorias. O vinho terd uma quebra
de 5% e as bebidas espirituosas 3%.
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QUOTA MERCADO 2014 (VOLUME)
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QUOTA MERCADO 2014 (VALOR)
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MERCADO DO VINHO NA SUICA

EVOLUGAO MERCADO DO VINHO (VALOR, MILHOES EUROS)
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Fonte: Data Monitor
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0 O mercado do Vinho na Suica apresenta 35%

©

de quota de mercado em Volume e ocupa 0.1°
lugar no que diz respeito a Valor com 49% de
quota de mercado. A Cerveja apresenta a maior
quota de mercado em Volume com 62% mas a
22 posigao em Valor com 36%. As Bebidas
Espirituosas representam 3% do mercado em
Volume e 15% em Valor.

Em 2014, o mercado do Vinho na Suica atingiu
4 626 Milhdes de Euros. Estima-se que em
Valor o mercado cresga consideravelmente
nos proéximos anos.

Em 2014, em Volume, o mercado do Vinho na
Suica atingiu 2,75 Milhées de Hectolitros.

Ndo dispomos de dados de previsdo da
evolugéo de mercado por categoria, em Volume,
até 2019.

De 2004 a 2014 registou-se uma taxa de cresci-
mento de:
-9,5% Vinho Tranquilo
1% Espumante
-1% Vinho Fortificado
1,1% Champanhe

Estima-se um aumento do mercado do vinho em
Valor, até 2019, de 9%.

Estima-se, também, uma taxa de crescimento,
em Valor (entre 2014 e 2019) de:

9% Vinho Tranquilo

12% Champanhe

-2% Vinho Fortificado

-2% Espumante
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CANAIS COMERCIALIZAGAO (VOLUME) o Os Retalhistas Especializados representam 48% do volume comercia-

lizado. A comercializagdo de vinho em Supermercados/ Hipermerca-

0 dos aparece em 2° lugar (25%) seguido do canal On-trade (18%).

PRINCIPAIS EMPRESAS A ATUAR NO MERCADO DE VINHOS NA SUICA
(POR PERCENTAGEM DE MERCADO)

25%

18% Marchesi Antinori Srl 16%

- Schenk S.A. 12%

2% 1% CHAMP Private Equity 11%

IR R e ) Les Celliers de Sion 5%

& &S é\@“% & 8 Uvavins-Cave de La cote 5%

\(55“@2 &)%\v;\\q V.OQ&(’ v Q?@,@Q Provins 4%
@%‘\ Q}@@ L'Union Vinicole de Cully 2%
N Cru Bourgeois Medoc 2%
Fonte: Data Monitor FOURNIER Pére etfils SAS 2%
Les Michelots 2%

Outras 40%

PRINCIPAIS EMPRESAS I’MPORTADORAS/
DISTRIBUIDORAS DA SUICA

Arvi http://lwww.arvi.ch Aldi
Cave BB, Alexander Baggli http://www.cavebb.ch Aperto
Vinothek im Park AG http://www.vinpark.ch Coop
Buy and Sell Wine http://www.buyandsellwine.ch Denner

PRINCIPAIS SUPERMERCADOS NA SUIGA

Bv Vins Sarl http://www.bvvins.com Li_dl
Evino http://www.evino.ch Migros
Manor

Lavinia-Switzerland http://www.lavinia.com/ch
Lucullus http://www.lucullus.ch

Nobilvino http://www.nobilvino.ch

Raeburn AG http://www.raeberswiss.ch/Weine

Fonte: http://beveragetradenetwork.com/ Fonte: Wikipedia

PERFIL DO CONSUMIDOR DE VINHO SUICO

@ ) CONSUMO POR IDADE Existem, na Suica, tantos consumidores

homens como mulheres. As mulheres conso-

m18-24 m25-34 m35-44 m45-54 mB5+ mem mais vinhos Espumantes, Champanhe e

Vinhos Fortificados. Os homens preferem o
Vinho Tranquilo.

50% 50%

Grande parte dos consumidores de vinho tém
mais de 35 anos (79%).

Embora grande parte do consumo seja de vinho
tranquilo  (principalmente vinho tinto), tem
havido, nos ultimos anos, um interesse por
vinhos com pouco alcool.

Fonte: Data Monitor 3
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IMPORTAGOES DE VINHO DA SUICA

RANKING IMPORTADORES (VOLUME, MILHOES LITROS)

RANKING IMPORTADORES (VALOR, MILHOES EUROS)
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Em 2015, Portugal ocupou em Volume o 4° lugar (com 10,5 Mil Litros) do
‘ranking” dos maiores importadores para a Suica e 0 5° em Valor (com

Fonte: COMTRADE

cerca de 31,6 Mil Euros). Os valores indicados sao de importagao.

EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA A SUICA

EVOLUGAO EXPORTAGOES (VOLUME,
HL)
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Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)
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As importagoes de vinho na Suica atingiram,
em 2015, 187,6 Milhoes de Litros e 967,9
Milhoes de Euros.

Em Volume, a Italia, Franga e Espanha s&o os
maiores fornecedores da Suica representando
78% das importages totais. Em Valor, encon-
tram-se 0s mesmos paises e com a mesma
ordem de relevancia no mercado importador. As
primeiras 3 posi¢des, em Valor, representam
81% das importagdes de vinho para a Suiga.

A Suica registou, entre 2011 e 2014, uma
quebra de importacdes em Volume de cerca
de 1% e um aumento em Valor cerca de 11%.

Em relagdo a totalidade do mercado do vinho
na Suica, as importagdes correspondem, em
Volume, a 68% do mercado e em Valor 20%.

As exportagoes de Portugal para a Suiga, de
acordo com dados do INE, atingiram, em 2015,
95,9 Mil Hectolitros e cerca de 27 Mil €.

Cerca de 58 Mil Hectolitros e 21 Mil Euros
correspondem a Vinhos DO + IG + Porto +
Madeira + Moscatel.

Em Volume, as exportagdes de Portugal para
a Suiga mantiveram-se entre 2014 e 2015. No
entanto, nos anos anteriores, de 2011 a 2014
registou-se um crescimento das exportagdes
em volume de 29%.

O Valor de exportagdes aumentou entre 2014
e 2015 cerca de 4%. Entre 2011 e 2014 regis-
tou-se um crescimento de 30% de valor das
exportagoes.

O preco médio por litro entre 2014 e 2015
registou um aumento de 3,4% e entre 2011 e
2014, apesar de um aumento do pre¢o médio
mais acentuado em 2013, manteve 0 preco
médio.
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ESTRUTURA (volume) ESTRUTURA (valor) o Os vinhos DO+IG apresentam a maior percen-
. 3% . e a% e w5 2o tagem de exportacdes para a Suica, tanto em
S%, 0 Sk 3%, A% A% e il mid . — Volume como em Valor.

10% 8% 8% 7% 7% 21%  18%  17%  16%  16%

M Outros

Em 2° lugar aparece, em Volume, o vinho a
granel mas, em Valor, é o Porto+Madeira (e
Moscatel) que ocupa a 22 posigao das exporta-
coes de vinho para a Suica.

Porto+ Madeira
M Vinho[gran]
HVinho[eng]

EDO+G

2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

PREGO MEDIO/ LITRO EXPORTAGOES PARA A SUIGA

2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 o Em ?omparagggig pdregg médioI de exportagégs
. por litro, em , de Portugal para o mundo
VinhocomDO_| 152 | 1559 | 163 | 149 | 146 apresenta os seguintes valores:

VinhocomIG | 2,73 | 284 | 288 | 253 | 2,54 - Vinho com DO: 3,08€
Vinho 084 | 093 | 09 | 093 | 090 - Vinho com IG: 2,53€
Porto 3,77 | 367 | 3,86 | 6,12 | 5,09 - Vinho: 1,10€

Madeira 452 | 584 | 478 | 503 | 402 - Porto: 4,69€

- Madeira: 6,31€
- Espumantes: 8,25€

Espumantes 272 | 273 | 288 | 2,74 | 2,83

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)

OPORTUNIDADES DESAFIOS

9 Consumo de vinho per capita elevado; 9 Mercado Suigo é maduro e saturado;

9 Presenca de uma grande comunidade portuguesana Suica ¥ Existe uma tendéncia para consumo de vinhos com mais
(cerca de 3% da populacéo residente); qualidade (em menos quantidade).

9 A Suica tem um mercado de vinho sério que aposta na ¥ A Suica tem uma boa produgdo propria de vinhos nacionais.
consisténcia dos produtos e na confianga nos negécios;

9 As lojas especializadas sdo dos canais que mais vinho
vende, no entanto, comega a verificar-se um aumento acen-
tuado de vendas nos Hipermercados/ Supermercados.
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